Iillivies

Librairie fixe et itinérante

Une librairie fixe et itinérante pour la lecture accessible sur le campus
Portes des Alpes et ses alentours
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[TUDE DE MARCHE

Reésultats d’enquéte, concurrents et place de
marché

Y




AAA

Z

" 1%

Des personnes interrogées préferent acheter des livres d’occasion

Trouvent que des ateliers variés et un espace café sont des
activités attrayantes et complémentaires a la librairie

k Sont sensibles aux problématiques d’éducation pour tous.tes

Enquéte 2021, réalisée aupres des étudiant.es, enseignant.es et et membre du personnel de Lyon2
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FORCES
Offres qui s'adaptent

Principe du “aller-vers”

Animations associatives

Demande de Luniversité

Richesse des partenariats
possibles et territoire
engagé

Local
OPPORTUNITES

(LA PLACE DITLLIVRES SUR LE MARCHE
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FAIBLESSES
Peu d’espace de stockage
Activité peu génératrice

Echec de la précédente
librairie

Saisonnalité du campus et
de la vie étudiante

Marché du livre en baisse

MENACES
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(" TOCUS SUR LA LIBRATRIE PRYSTQUE DU CAMPUS

UN CONCEPT AUX ACTIVITES A LUCRATIVITE LLMITEE SUR DEUX TEMPORALLTES

. *  Neuf
Vente de livres » D’occasions (5€/kg)
Vente de boissons et + Boissons froides et chaudes
» Pétisseries

gourmandises

* Pour nos adérents :
* Ateliers, clubs de lectures,, etc.

Activités associatives +  Pour toutes et tous :

& concours, etc.

» Rencontres avec des auteurs, dédicaces




UN CONCEPT NON-LUCRATIF PRESENT TOUTE L'ANNEE

C’est quoi Qui est

amener la culture au plus
pres de la jeunesse dans les
quartiers de Bron.

ﬂows SUR LA LIBRATRIE TTINERANTE (TRUCK TLIVRES)

H K ’
Truck’ilivres ? concerne ?
Un camion conduit par U Les enfants, les adolescents,
équipe d’ltilivres pour leurs familles et leurs amis !

C’est quand ?

Toute lannée ! On n’arréte
pas la culture.

Le Truck’ilivres sera présent
les samedis lors des marchés
de Bron et pendant les
vacances scolaires
directement dans les
quartiers.
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FPROPOSHION DE VALEUR DE LA LIBRAIRIE ITINERANTE

Notre + : Renforcement du lien social directement dans les
ﬁ quartiers, moment d’échange et de partage entre les jeunes et leurs
familles (mise a disposition de chaises, couvertures sols, etc.),

Notre service :

Service d’acces a la lecture pour
@ les enfants et adolescents des

quartiers de Bron, ateliers de

Nos solutions :
“Principe du aller-vers” => venue de la

librairie dans les quartiers ou vivent les

lecture bénéficiaires, si achat prix symboliques

k de 1€
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7 COMMUNICATION TPARTENARIAT

Promotlon, moyens de communica tion,
eation de partenariats
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(" PROMOUVOIK £1 COMMUNIQUER NOS OFFRES

Essentiel pour la visibilité et limage de la librairie

Campagne de communication (sur les réseaux, sur le campus, dans les
associations, dans lespace public)

Une newsletters éditée pour informer les étudiants et lensemble des
salariés du campus sur la librairie

Création d’un profil sur les réseaux sociaux (Instagram/Facebook)

Communication transparente
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ﬁkf’mww DE PARTENARIATS

Partenariat avec des boulangeries locales
Maisons d’éditions
Partenariat avec des librairies de proximités

Partenariat avec des associations culturelles et de quartiers
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[Association Iti'livres ]

Chargé.e de communication (Service
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! Itinérance "
» %
Librairie H
Gestion des stock et des ventes (boissons et kS H
patisseries) N ,‘
: [ Gestion des événements extérieurs (QPV etc.) J
;
;" [ Gestion de la communication J

[ Gestion ventes et stocks de livres ]

Gestion des partenariats

Recherche de subventions

{Création et

ion des événements)
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Présents pour animer :

[ LT

Aider selon leurs compétences et leur Les différents ateliers

investissement :
D

A
Comptabilité ; service café ; conduite du
camion ...etc
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@@ SPECTFICITE FINANCIERE DE NO
!
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Une campagne de Crowfunding pour le financement du
van (15 000€)

Des demandes de subventions Région, Métropole et
Ville (60 000€)

Un appel aux dons de livres et dépbts de boites de
collectes dans les associations partenaires

Dépenses réduites (uniguement achat livres neufs, van
et matériels divers (étageres, décorations, etc.)
(-78 000<€)
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Les revenus

X

X
X

Vente de livres neufs et d’occasion X
(80% du CA)
Vente de boissons/biscuits (15%) X
Adhésions (5%)
X
X

FSTRU(TURMION FINANCIERE DE L*ASSOCTATION

Les dépenses

Charges fixes dont salaires (25% des
dépenses)

Achat livres neufs et d’occasions
(60%)

Achat boissons et patisseries (10%)
Achat de matériels divers (5%)

L'été et plus particulierement au mois d’ao(it peu de

recettes mais peu de dépenses




Dossiers de subventions

Découverte du
lieu/territoire, organisation
de la gouvernance

Préparation campagne
de communication

Lancements de la campagne
de Crowfunding

Appels dons de livres

Z

Créations des
partenariats librairies &
boulangerie

Préparation de la librairie
& communication

Campagne de communication
massive (appels a bénévoles,
ouverture et Truck’ilivres)

OUVERTURE DE LA

Achat du van & LIBRAIRIE

sophistication, recrutements

Dépbts boites de collecte
des livres associations
partenaire

Commandes fournisseurs
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MERCI!

Est-ce que vous avez
des questions?

Olivia Freydier
Mathilde Rabet
Caroline Pepin
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